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" El modelo de comunicacidn politica electoral en México se refiere al
conjunto de normas y practicas que regulan como los partidos politicos y
candidatos pueden comunicarse con el electorado durante los periodos

_ electorales.

. /
d QU e e S e | Este modelo busca garantizar la equidad en la competencia politicay la

legitimidad de los procesos electorales.
Modelo de
CO m U "] I Ca C | O ﬂ Uno de los aspectos clave de este modelo es que el Estado mexicano, a

7, . través del Instituto Nacional Electoral (INE), administra los tiempos en radio
PO |t | Ca ? y television durante las campafias electorales.

" Esto significa que los partidos y candidatos no pueden comprar tiempo en
estos medios, sino que reciben espacios gratuitos y equitativos para
difundir su propaganda. Ademas, se prohibe la transmision de propaganda

~ gubernamental que pueda influir en las preferencias electorales



Algunas causas
gue motivaron
la gestacion del
modelo de
comunicacion

politica actual

Tuvo como finalidad garantizar el acceso gratuito y equitativo de
los partidos politicos a la radio y la televisidn, y evitar que el

dinero fuera un factor determinante para difundir sus mensajes
publicitarios a través de los medios electréonicos de comunicacion.

e Excesivo monto del financiamiento publico otorgado a los partidos.
* Prolongada duracion de las campafas electorales.

e Carencia de regulacion de las precampafias.

e Elevado costo de los procesos electorales.

e Acceso indiscriminado a la contratacion de propaganda politica en radio y
television.

e Inexistencia de normas para regular la propaganda institucional.
e Carencia de mecanismos de fiscalizacion eficaces.
e Parcialidad institucional y proselitismo desde el poder.

e Excesiva difusion de propaganda gubernamental de todos los niveles de
gobierno.

e Contratacion de propaganda politica por parte de agrupaciones sociales y
organismos empresariales.

e Intenso despliegue de propaganda negativa a través de spots televisivos.



Reforma de 2008




Reforma de 2014




Reforma de 2014

Principales cambios en materia de radio y television:




Objeto del Modelo de Comunicacion Politica

garantizar la equidad durante
los procesos electorales y la
certeza con respecto al
mecanismo que lo sustenta.

i| Las metas del MCP buscan

La equidad y la certeza son
basicas para la toma de
decisiones en la materia de la
autoridad electoral
responsable.




Instrumentos normativos vigentes

Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos (CPEUM), desarrolla las disposiciones
generales que rigen la administracion de los tiempos oficiales del Estado (articulo 41, Base Ill).

Ley General de Instituciones y Procedimientos Electorales (LGIPE), desarrolla las atribuciones
especificas de los 6rganos competentes del Instituto en la materia y cdmo debe garantizarse el
acceso a radio y television de los actores politicos.

Ley General de Partidos Politicos (LGPP), reconoce el acceso a la radio y la television como parte
de las prerrogativas de los partidos politicos y autoridades electorales.

Reglamento de Radio y Television en Materia Electoral (RRTME), establece las normas conforme a
las que se instrumentard la administracién de los tiempos del Estado conforme a la Constitucién y
a la LGIPE.

Acuerdos administrativos que en casos particulares emiten los drganos competentes del INE para
garantizar el acceso a radio y television por parte de los actores politicos y autoridades electorales.



é rganos competentes

oVigilar de manera
permanente que el INE
ejerza sus facultades como
autoridad Unica en la
administracién del tiempo
que corresponde al Estado
en radio y television.

eAsignar trimestralmente el
tiempo en radio y television
de las autoridades
electorales.

eAprobar criterios de
asignacion de tiempos en
radio y television para las
autoridades durante los
procesos electorales locales.

eEstablecer criterios
generales en materia de
radio y television.

eAprobar las pautas para la
asignacion del tiempo que
corresponda al Instituto, asi
como a las demas
autoridades electorales en
radio y television.

Comité de Radio y
Television

eAprobar las pautas de
transmisién
correspondientes a los
promocionales de los
partidos politicos.

eEstablecer los mecanismos
necesarios para entregar o
poner a disposicion de los
concesionarios de radio y
television los materiales y
ordenes de transmision.

eElaborar y presentar las
pautas para la asignacion del
tiempo que corresponde en
radio y television.

eRequerir a los
concesionarios en caso de
presuntos incumplimientos.

eCuando sea procedente,
ordenar medidas cautelares
para suspender la difusion
de mensajes en radio y
television.



Tiempos oficiales en radio y televisién

Es el tiempo aire en todas
las estaciones de radio y
canales de television
abierta que tiene el Estado
para sus transmisiones.

Composicion Los tiempos oficiales se dividen en:
Tiempos Las transmisiones gratuitas diarias que los
de concesionarios de uso comercial, publico y social estan
Estado obligados a dar al Estado.

Los tiempos al aire en radio y television que recibe el
Estado como pago en especie de un impuesto sobre
servicios expresamente declarados de interés publico
por Ley, por parte de los concesionarios de uso
comercial.

Tiempos
fiscales



Tiempos oficiales con fines electorales

OBLIGACIONES DE LOS CONCESIONARIOS:

* No alterar las pautas.

* Transmitir los promocionales que le sean notificados en
cada estacion de radio y canal television, sin exclusion.

* No comercializar el tiempo no asignado por el INE.

* No transmitir propaganda politica o electoral, distinta a la
ordenada por el INE.

® Los concesionarios y permisionarios son sujetos de
responsabilidad por infracciones a la Ley electoral.




Tiempos oficiales con fines electorales

Tiempos oficiales

Fuera de los procesos
electorales

y hasta antes de las
precampaiias electorales
(12% del tiempo
disponible*)

En procesos electorales,
desde

el inicio de las
precampanas

y hasta la jornada comicial

Concesionarios de uso comercial

Emisoras de radio

7 minutos
48 segundos

*65 minutos disponibles

48 minutos

Emisoras de
television

5 minutos
45 segundos

*48 minutos disponibles

48 minutos

Concesionarios
publicos y sociales

3 minutos
36 segundos

*30 minutos
disponibles

48 minutos

Los concesionarios
publicos y sociales no
otorgan tiempos
fiscales; sin embargo,
para fines electorales,
ademas de los 30
minutos a los que

originalmente estan
obligados, otorgan
hasta 18 minutos
diarios adicionales
desde el inicio de las
precampanas y hasta
la jornada comicial.




Television restringida

Concesionarios de television restringida terrenal: Aquellos cuya transmision de
sefales y su recepcidn por parte de los suscriptores y usuarios se realiza a
través de redes cableadas o de antenas terrenales.

Concesidn para prestar el servicio de telecomunicaciones de audio y video
asociados a suscriptores, a través de redes publicas de telecomunicaciones,
mediante contrato y el pago periddico de una cantidad preestablecida.

Concesionarios de televisidn restringida via satélite: Aquellos cuya transmisidon
de sefiales y su recepcidn por parte de los suscriptores y usuarios se realiza
utilizando uno o mas satélites.

Los concesionarios que presten servicios de televisidn restringida estan
| obligados a retransmitir la sefnal de television radiodifundida, de manera
| gratuita y no discriminatoria, dentro de la misma zona de cobertura geografica.




Television
restringida




Catalogo nacional de estaciones de radio y
canales de television

Esta conformado por el listado de
estaciones de radio y canales de
television que estaran obligadas a
difundir la propaganda electoral,
asi como las que se encuentren
obligadas a suspender su difusion.

Para periodo ordinario: Es un catalogo nacional conformado por las estaciones de radio y
canales de television de todo el pais que deben transmitir los mensajes de los partidos
politicos y autoridades electorales.

Para procesos electorales: Estara conformado por el listado de emisoras de radio y television que
domiciliadas en la entidad federativa de que se trate, se encuentran obligadas a transmitir los
promocionales de partidos politicos, candidatos/as independientes y autoridades electorales que
participaran en el proceso electoral de que se trate.

Sin estar domiciliadas en la entidad con proceso electoral local sean vistas y escuchadas vy, por tanto,
obligadas a suspender la transmisién de propaganda gubernamental durante el periodo de campanas.




Mapas de cobertura

EL CRT declara la actualizacion y vigencia de la informacidn relativa al
marco geografico electoral y a la cobertura de todas las estaciones de
radio y canales de television.
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Elaboracién y aprobacion de pautas

La pauta es el documento técnico en el que se distribuye el tiempo, convertido |
a numero de mensajes, que le corresponde a los actores politicos y

autoridades electorales en un periodo determinado, y precisa la estacion de
radio o canal de television, |la hora o rango en que debe transmitirse cada
mensaje, asi como el actor politico o autoridad electoral al que corresponde.

Tipos de Pautas:

e De periodo ordinario

e De procesos electorales federales

e De procesos electorales locales

e De procesos electorales extraordinarios locales o federales
e De reposicion




Elaboracidn y aprobacion de pautas

El CRT aprueba las pautas de
transmision de los mensajes de los
partidos politicos y, en su caso, de

las coaliciones y los/las
candidatos/as independientes.

La JGE aprueba las pautas que
correspondan a los mensajes del
ine y de otras autoridades
electorales.

Para que el proceso sea expedito el
CG tiene la facultad de atraccién en
materia de radio y television y, por
lo tanto, de aprobar las pautas para
el proceso electoral extraordinario.

Dado que los modelos de pauta
tanto para actores politicos como
para autoridades electorales se
aprueban por separado, |la DEPPP
elabora una pauta conjunta que
integre las dos anteriores.




Elaboracién y aprobacién de pautas

La pauta es notificada a los concesionarios de radio y television, con al menos 20 dias de anticipacion a la fecha de inicio de las
transmisiones, junto con los acuerdos mediante los cuales se aprobaron.

Si la pauta es modificada debe notificarse con al menos cuatro dias previos al inicio de transmisiones.

A través de un sorteo se define el orden sucesivo en que se transmitiran los promocionales de 30 segundos de los partidos politicos,
asi como en un esquema de corrimiento de horarios vertical, mediante el cual la autoridad electoral asignara los mensajes que
correspondan a cada uno de los partidos politicos dentro del pautado para las estaciones de radio y canales de television.

El sorteo se realiza en sesion del CRT para cada semestre del periodo ordinario y, en su caso, para el PEF.




—

La franja matutina, que comprende La franja vespertina, de las 12:00 a La franja nocturna, de las 18:00 a las
de las 06:00 a las 12:00 horas las 18:00 horas 24:00 horas

Horario de
transmision




Ejemplo de pauta

INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL
PAUTA DE LOS TIEMPOS DEL ESTADO CORRESPONDIENTES A PARTIDOS POLITICOS Y AUTORIDADES ELECTORALES

RADIO
PERIODO: DEL 1 DE ENERO AL 30 DE JUNIO DE 2017
EMISORA: XHHD-FM
FRECUENCIA: 100.5 Mhz.
CONCESIONARIO
PUBLICO: UNIVERSIDAD JUAREZ DEL ESTADO DE DURANGO
ENTIDAD: DURANGO
PAN 1 6 INE |INSTITUTO NACIONAL ELECTORAL
PT 2 | PR 7 IEPCD |INSTITUTO ELECTORAL Y DE PARTICIPACION CIUDADANA DE DURANGO
PVEM 3 8 TEED |TRIBUNAL ELECTORAL DEL ESTADO DE DURANGO
4 | PRD | 9
5 10
ENERO
dom lun mar mié jue vie sab dom lun mar mié Jue vie sab dom lun
HORARIO 01 02 03 04 05 06 07 08 09 10 11 12 13 15 16

INE PRD INE PRI INE INE P INE PA INE PRD PRI INE

07:00:00 a 07:59:59

08:00:00 a 08:59:59

09:00:00 a 09:59:59




Duracion de los promocionales

EN PROCESOS ELECTORALES LAS UNIDADES SON: 30
SEGUNDOS, UNO Y DOS MINUTOS, SIN FRACCIONES,
PERO SERA EL CRT QUIEN DETERMINARA LA
DURACION ESPECIFICA, Y TODOS SE SUJETARAN A
UNA MISMA UNIDAD DE MEDIDA.

EN PERIODOS ORDINARIOS LA DURACION DE LOS
MENSAJES SERA DE 30 SEGUNDOS.

PARA LAS AUTORIDADES ELECTORALES, TANTO EN
PERIODO ORDINARIO COMO EN PROCESO
ELECTORAL, LA JGE APROBARA LA DURACION DE LOS
PROMOCIONALES LA CUAL PODRA SER DE 20 O 30
SEGUNDOS, EN EL ENTENDIDO DE QUE TODOS LOS
PROMOCIONALES SE AJUSTARAN A UNA SOLA
UNIDAD DE MEDIDA.




Promocionales




Promocionales




Ciclo de un promocional

2. Dictaminacion

Se califica la calidad
técnica y su duracion exacta.

1. Recepcion /

El material es entregado
e ingestado en el sistema. 3. Huella acustica

Se genera una huella
acustica que lo identifica
de manera unica.

6. Reportes

El sistema genera

reportes de las 4. Envio
detecciones

registradas. Se envia a los puntos

de recepcion via internet

y se pone a disposicion
5. Deteccion en el sistema para que

: las emisoras lo transmitan

Elesrlrféir;greo&_/ en los espacios establecidos
detecta la transmision por la pauta.
del material a partir
de la huella acustica.




Promocionales
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Promocionales Federales Fromocionales Locales por Cntidad

Promocionales Federales

Consulta el material histérico del periodo Ordinaric, los procesos electorales federales y locales del 2009 al 2019

Precamparia

PROCESO ELECTORAL FEDERAL 2023-2024

Partidos Politicos

Actor Politico Version Falio Descargar Descargar Traduccion
PARA CAMEIR EL RUMBO MIX RWOOT775-22 £
‘m’ PRE REP FED HISTORIA XG V1 RWV0DB855-23 x
PRE REP FED HISTORIA XG V2 RWO0860-23 X
PRE REP FED HISTORIA XG V3 RW00861-23 F 3
DAMODS RESULTADOS V1 RV00737-23 L3
n DAMODS RESULTADOS V2 RWO0T738-23 ¥
POMERLE EL CORAZOM RW00845-23 X
PONERLE EL CORAZON V2 RWOD866-23 F 3

Visualizar

@

@O0 0008

televisidn

Tesis LXX1/2015 MEDIDAS CAUTELARES. LA
AUTORIDAD DEBE PRONUNCIARSE SOBRE SU
ADOPCION RESPECTO DE PROMOCIONALES
PAUTADOS AUN CUANDO LA DENUNCIA SE
PRESENTE ANTES DE SU DIFUSION.

La autoridad se encuentra obligada a decidir
acerca de la procedencia de las medidas
cautelares, independientemente de que al

momento de la presentacion de la queja no

se hubiesen transmitido dichos
promocionales, siempre y cuando existan en
el expediente elementos suficientes para
obtener certeza acerca de la existenciay
contenido de los referidos promocionales.




Ordenes de transmision

Instrumento
complementario a la
pauta elaborada por la
deppp con las
instrucciones de los
actores politicos y
autoridades electorales en
el que se determina la
version de los
promocionales que
corresponde a los
espacios asignados en la
pauta.

Una vez que los actores
politicos y autoridades
electorales conocen los
espacios que les son
asignados en la pauta pueden
disefiar sus estrategias de
comunicacion de manera
precisa, es decir, sefalar qué
promocional desean que sea

transmitido y en qué emisora.

Con ello, los mensajes
destinados a las distintas
campafias electorales
pueden llegar de manera
directa al electorado que
efectivamente votara en
esa eleccion.



drdenes de transmision

Hacer corresponder los materiales especificos a cada espacio dentro de la

de transmision.

Direccion Ejecutiva de Prerrogativas y Partidos Politicos

# Direccion de Pautado, Produccion y Distribucion
I N E Sistema de Pautas, Control y Seguimiento de Materiales Versién 4.0
Instituto Nacional Electoral

Ultima versién de la orden de transmisién

Perioda: COAHUILA [01/01/16 - 30/06/16) Versién:
Periodo de la version:F 04/03/2016 - 10/03/2016 recuencia:
Medio origen: (COAH) XHRG-FM
Fecha No. Spot diarbH ora de Transmisién Actor politico No. Registro del materia Identificacion de la version
EVET 61 07:00:00 - 07:59:59 P RA00083-16 UN PUENTE CON LA GENTE
rReVBT 62 08:00:00 - 08:59:59 RA00119-16 AEROPUERTO B (FAMILIARES Y AMIGOS)
reVET 63 09:00:00 - 09:59:59 RA00689-14 QUIENES SOMGCs
64 10:00:00 - 10:59:59 IEC RA03658-15 CONSTRUYENDO IEC
03/201 - : ;
EVETT) 66 12:00:00 - 12:59:59 RA00016-16 SUELO
REVET 67 13:00:00 - 13:59:59 PRD RA00051-16 NO ME AICANZA
14:00:00 - 14:59:59 RA03658-15 CONSTRUYENDO IEC
RA03785-15 MAMA PAPA
rReVET 16:00:00 - 16:59:59 RA03520-15 AVISO SIN ELECCIONES
Ve 61 1 17:00:00 - 17:59:59 RA00009-16 CAMINANDOMEXICO
rREVET 61 2 18:00:00 - 18:59:59 RA00119-16 AEROPUERTO B (FAMILIARES Y AMIGOS)
19:00:00 - 19:59:59 RA03362-15 PRI COAHUILA RUMBO CLARO RADD
PR RA00016-16 SUELO
FeEVETaE 61 5 21:00:00 - 21:59:59 RA03520-15 AVISO SIN ELECCIONES
037201 61 07:00:00 - 07:59:59 RA00119-16 AEROPUERTO B (FAMILIARES Y AMIGOS)
N2/901 62 08:00:00 - 08:59:59 A00694-14 GENERICO INSTITUCIONAL
feEVETT) 63 09:00:00 - 09:59:59 RA00016-16 SUELO
rREVBT 64 10:00:00 - 10:59:59 RA00083-16 UN PUENTE CON LA GENTE
VTl 65 11:00:00 - 11:59:59 RA03520-15 AVISO SIN ELECCIONES
37201 66 12:00:00 - 12:59:59 RA00689-14 QUIENES SOMGs
Ve 67 13:00:00 - 13:59:59 RA00119-16 AEROPUERTO B (FAMILIARES Y AMIGOS)
EVETTl 68 14:00:00 - 14:59:59
EVZTY 69 15:00:00 - 15:59:59 RA01254-14 SPOT 3 (GENQRICQ
16:00:00 - 16:59:59 RA00051-16 NO ME AICANZA




Distribucion en periodo

ordinario

Periodo ordinario

Inicia al término de la jornada electoral y concluye al inicio de la siguiente precampanfa electoral.

El tiempo se divide entre:

Concesionarios de radio

3 minutos 30 segundos
para partidos politicos

4 minutos
para autoridades electorales

Concesionarios publicos
y sociales

Concesionarios
de televisién

2 minutos 30 segundos 1 RIS 30 sSgHOHDS

para partidos politicos para pasiidos peliices

3 minutos 2 minutos

para autcridades electorales para autoridades electorales



Distribucion en precampana

Precampana

En este periodo se realizan actividades para seleccionar a los precandidatos a cargo de eleccion popular.
Concluye, maximo, un dia antes del proceso de seleccion interna que determine cada partido.

48 . 30 minutos para partidos politicos
minutos
diarios que se distribuyen asi: 9 minutos distribuidos de manera igualitaria.
271 minutos proporcional a los votos de la eleccion anterior, \

/

~ ' -

. _-_'.u £ P -
y B /A

1 8 minutos para autoridades electorales

e/

»
_




Distribucion en intercampana

Intercampana

Se refiere al periodo entre el dia siguiente al que terminan las precampafas y el dia anterior al inicio de las camparfas.

48 minutos 24 minutos para partidos politicos nacionales
diarios que se distribuyen asi:

24 minutos para autoridades electorales

= =
mam




| Distribucion en campana

Campana

Corresponde al periodo en donde los partidos politicos nacionales, las coalicicnes y los candidatos registrados realizan un conjunto
de actividades para la obtencién del voto. Esta etapa culmina tres dias antes de la jornada electoral.

48 minutos 7 minutos \_/

para partidos politicos, candidatos

Independientes y autoridades electorales )
que se distribuyen en: ' l T ER T
electorales
i ﬁ_. = .- .
471 minutos - H
Partidos politicos o O

En caso de existir candidatos independientes, el tiempo
se divide en partes iguales, dandoles una parte proporcional
a repartir entre los candidatos independientes con registro.




Distribucion en periodo de reflexion y la
celebracion de la jornada comicial

Periodo de reflexion

Se refiere al periodo que inicia a partir del dia siguiente a la fecha de conclucién de las camparias y hasta el término de la jornada electoral.

48 minutos diarios

Estos minutos son el total para las autoridades
electorales federales y locales




La verificacion del cumplimiento de las pautas

-
--

Monitoreo: Es la supervision
de las sefales
-~ radiodifundidas durante 18
horas diarias (de las 6:00 a
las 24:00 horas).




Reprogramaciones

Cuando los concesionarios adviertan que no han transmitido los promocionales conforme a las pautas ordenadas por el
INE podran reprogramar voluntariamente.

Deberdan presentar el aviso correspondiente, por escrito, a la DEPPP o a la Junta Local Ejecutiva, dentro de los tres dias
habiles siguientes al incumplimiento. Deberan sefalar dicha circunstancia, asi como las causas de la omisidn y los
elementos con que las acrediten.

Invariablemente, las transmisiones de los mensajes de partidos politicos, candidatos/as independientes y autoridades
electorales se efectuara en tiempos distintos a los que corresponden al Estado.

\’

En caso de que la reprogramacion se ajuste a lo previsto en la disposicion reglamentaria, la DEPPP y/o la Junta Local de
que se trate verificaran la oportuna transmisiéon de los promocionales omitidos conforme al aviso recibido.

18
11



Debates en los medios

El Consejo General organizara dos debates obligatorios entre todos los candidatos a la
Presidencia de la Republica y promovera, a través de los consejos locales y distritales, la
celebracion de debates entre candidatos a senadores y diputados federales.

Los debates obligatorios de los candidatos al cargo de Presidente de los Estados
Unidos Mexicanos, seran transmitidos por las estaciones de radio y television de las
concesionarias de uso publico.

Los concesionarios de uso comercial deberan transmitir dichos debates en por lo
menos una de sus sefales radiodifundidas cuando tengan una cobertura de cincuenta
por ciento o mas del territorio nacional.

La transmision de los debates por los medios de comunicacidn sera gratuita y se
llevara a cabo de forma integra y sin alterar los contenidos.

La no asistencia de uno o mas de los candidatos invitados a estos debates no sera
causa para la no realizacion del mismo.




Debates en los medios

e Se comunique al Instituto o a los institutos locales

e Participen por lo menos dos candidatos de |la misma
eleccion

e Se establezcan condiciones de equidad en el formato



Cobertura informativa

e Condiciones para la cobertura periodistica: Esta prohibida la transmision de publicidad o propaganda
presentada como informacién periodistica o noticiosa.

¢ El monitoreo de programas que difunden noticias para el Proceso Electoral Federal tiene finalidad
proporcionar al Consejo General del Instituto y a la sociedad mexicana informacion que permita conocer el
tratamiento que los programas que difunden noticias dan a las precampanas y campanas electorales de las
precandidaturas y candidaturas a la Presidencia de la Republica, senadurias y diputaciones federales.

* Monitorear y llevar a cabo el andlisis de informacion —bajo los principios de igualdad sustantiva y no
discriminacidon— de los programas de radio y television que difundan noticias, de conformidad con el Catalogo
aprobado por el Consejo General.




Cobertura informativa

e Obtener y analizar la informacidn que permita conocer el tiempo destinado y el trato otorgado a cada partido politico o
coalicidn, asi como a las candidaturas.

e Obtener y analizar la informacion de las variables de monitoreo —desagregada por género— de las precandidaturas y
candidaturas, con la finalidad de identificar y hacer visibles las diferencias —en el caso de que existan—en el tratamiento
otorgado a cada una, por partido politico o coalicidn y, en su caso, a las candidaturas independientes.

e Obtener y analizar la informacién que permita conocer la presencia de violencia politica contra las mujeres en razén de género
en la cobertura de los programas de radio y televisidon que difundan noticias. Asimismo, identificar, si es el caso, diferentes
formas de discriminaciéon debido a la interseccionalidad del género con otros factores, tales como: pertenecer a pueblos o
comunidades indigenas, identificarse como persona afromexicana, vivir con alguna discapacidad, entre otras condiciones
sociales.




Nulidad de eleccion reguladas en |la Constitucion

Se plasmo en el articulo 41, base VI, tercer parrafo lo siguiente:

La ley establecera el sistema de nulidades de las elecciones federales o locales por violaciones graves, dolosas y determinantes en
los siguientes casos:

a) Se exceda el gasto de campana en un cinco por ciento del  b) Se compre o adquiera cobertura informativa o tiempos en c) Se reciban o utilicen recursos de procedencia ilicita o
monto total autorizado; radio y television, fuera de los supuestos previstos en la ley; recursos publicos en las campanias.

Dichas violaciones deberan acreditarse de manera objetiva y material. Se presumira que las violaciones son
determinantes cuando la diferencia entre la votacion obtenida entre el primero y el segundo lugar sea
menor al cinco por ciento.



Nulidad por violacion de
principios constitucionales ST-JRC-
117/2011

Transmisidn en televisién abierta de propaganda politica en periodo prohibido por la
ley, a favor del Partido Revolucionario Institucional. En el enfrentamiento contra el
filipino Manny Pacquiao, el mexicano Juan Manuel Mdarquez usé unos pantaloncillos
en los que lucia el emblema del PRI.

Se presenta una vulneracién directa a la Constitucion federal, especificamente al
articulo 41, Base Ill, apartado A, penultimo parrafo, asi como a los principios de
equidad y certeza.

Las transmisiones no fueron autorizadas ni ordenadas por el érgano constitucional
auténomo facultado de forma exclusivamente para ello, es decir, por el Instituto
Federal Electoral, con lo cual se deja en desventaja a los demas contendientes y se
posiciona de manera indebida al Partido Revolucionario Institucional frente a los
electores que siguieron la transmisién del cierre de campania a través de television por
cable, asi como a los ciudadanos que en televisién abierta vieron una pelea de box en
la etapa de reflexion previa a la jornada electoral, en la que un pugilista portaba el
logotipo del Partido Revolucionario Institucional.

Se estima determinante la violacién constitucional referida, en razén de que la
votacion total en el municipio de Morelia fue de 304,134 (trescientos cuatro mil ciento
treinta y cuanto votos) y la diferencia entre el primer y segundo lugar fue de 2,317
(dos mil trescientos diecisiete votos), en 923 casillas, circunstancia que arroja una
diferencia del .76% (punto setentay seis por ciento), con lo que se puede establecer
validamente que la distancia en sufragios es minima, aspecto que se debe considerar,
ya que al haberse desplegado las conductas violatorias de la Constitucion federal,

Se decreta la nulidad de la eleccién de miembros del Ayuntamiento del Municipio de
Morelia, Michoacan, celebrada el trece de noviembre de dos mil once.
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Casos relevantes sobre
Modelo de Comunicacion

Promocionales, por parte de senadores del mismo partido, similares a los de la
campana publicitaria “Verde si cumple”, y de la denominada “Promesas cumplidas”,
con la diferencia en la frase “Si cumple”, que ahora establecia: “Propuestas
cumplidas y que ahora son ley”.

Se resolvio que, ante la existencia de acciones y conductas que denotaban una
probable actuacion sistematica, donde el factor preponderante en la difusion de los
promocionales buscaba un posicionamiento de un partido politico, mediante
alusiones que lo identifican plenamente, era incuestionable que no existe un
fundamento que avalara la realizacion de ese tipo de conductas, sobre todo si se
advierte que son reiteradas (SUP-REP-73/2015).
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Casos relevantes sobre Modelo de Comunicacion

Incompatibilidad para desempenar conduccion de
programas y candidatos a cargos de eleccion popular.

Se denuncié que Marta Eugenia Guzman Navar fue registrada por el PVEM
como candidata a diputada federal, pero también se desempenaba como
presentadora y conductora en los programas de television “La bola del 6” y
“Que chulada”.

Se determino que los programas televisivos se trasmitieron durante la etapa de campana
electoral, y en este sentido, se actualizo la adquisicion indebida de tiempos en television y
vulneracion a los principios de certeza, legalidad y equidad en la contienda electoral. Lo
anterior, ante la incompatibilidad entre la calidad de candidata y el de conductoray
presentadora de television, lo que lesionaba el modelo de comunicacion.

Tuvo acceso a tiempo en television de manera distinta al administrado por el INE para
partidos politicos y sus candidaturas, lo que la posiciono ante el electorado de manera
indebida, al haber obtenido un beneficio que no guarda proporcién al que tuvieron las otras
personas contendientes del proceso electivo, pues tuvo una mayor exposicion frente a las
otras candidaturas, lo cual crea inequidad en la contienda (SRE-PSC-94/2021).




Casos relevantes sobre Modelo de Comunicacion

> »’ :? : r n“ 2 * >u|

CAM
L] IHOSI UM20 CAMCIIMOS!LDUMlO




Casos relevantes sobre Modelo de Comunicacion

Se denuncio la transmision de la pelea de box por
cadena nacional (entre José Quirino “Gallito” vy
Hernan Israel Marquez Tadeo “Tyson”, donde éste
ultimo utilizdé en su short la leyenda “Iris Sanchez
Chiu”, candidata a diputada federal en Sonora).

Se establecio que la candidata obtuvo acceso de
manera indebida en television, porque la pelea se
realizo en el curso de las campanas electorales
(federal y local), en la cual participo, por lo que era
previsible que la leyenda con el nombre de la
candidata causaria una exposicion ante el
electorado que observo la pelea (SUP-REP-
248/2018 ACUMULADOS).
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Modelo de comunicacion en la eleccion judicial

Articulo 517.

e 1. Durante el lapso legal de campania, el Instituto administrara y gestionara el acceso a los
tiempos del Estado que correspondan a radio y television.

e 2. Los monitoreos y mecanismos para verificar el cumplimiento de los tiempos de radio y
television estaran a cargo del Instituto.

Articulo 518.

e 1. El Instituto observara que los contenidos de los promocionales de radio y televisidn se ajusten
a los formatos y parametros que establezca el Instituto y promuevan la consulta de los perfiles de
las personas candidatas a través de las plataformas digitales habilitadas para tal efecto.

e 2. El Instituto pondra a disposicion de las personas candidatas espacios digitales para difundir
mensajes en redes sociales o Internet, tanto por el Instituto como por las personas candidatas.
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1. El Consejo General del Instituto aprobard la metodologia para la difusién y promocién de la participacion ciudadana
en el proceso de eleccidn, privilegiando el uso de las tecnologias de la informacién y observando al efecto los principios
de austeridad, eficacia y eficiencia del gasto publico.

2. La metodologia debera ser imparcial, objetiva y con fines informativos, y contemplara por lo menos la creacién de un
micrositio en la pagina de Internet oficial del Instituto para informar a la ciudadania sobre el proceso electivo y dar a
conocer las candidaturas registradas.

3. El micrositio que se determine tendra por objeto difundir la identidad, perfil e informacion curricular de las personas
candidatas, incluyendo la version publica de los expedientes que acrediten su elegibilidad e idoneidad para el cargo que
se trate, asi como informacion relativa al proceso electivo, ajustandose al menos a lo siguiente:

a) No serd un medio de propaganda politica;
b) Proporcionara a la ciudadania informacion suficiente y relevante relacionada con el proceso electivo, e incluird como minimo el perfil
personal, fotografia, medios de contacto publico, trayectoria académica e historial profesional y laboral de cada candidatura;

c) Incorporara las visiones de las personas candidatas acerca de la funcién jurisdiccional y la imparticién de justicia, asi como sus
propuestas de mejora;

d) La informacion de las candidaturas sera proporcionada por las personas candidatas y autorizada por el Instituto, que
debera supervisar que se ajuste a esta Ley y los parametros que al efecto determine el Consejo General, y

e) La informacion debera estar disponible de manera clara, completa y accesible a mas tardar en la fecha de inicio del
periodo de campanfas y hasta el dia de la jornada electoral.

4. Para efectos de las actividades que realice el Instituto para la promocién de la participacién ciudadana en el proceso
de eleccion, se privilegiara el uso de medios electrdnicos, entre ellos, la pagina de Internet del Instituto, medios
electrénicos o digitales institucionales y periédicos de mayor circulacién y cobertura en la entidad que corresponda,
entre otros.




Modelo de comunicacion en la
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ACUERDO INE/CG04/2025 DEL
CONSEJO GENERAL DEL
INSTITUTO NACIONAL
ELECTORAL POR EL QUE SE
APRUEBAN LOS CRITERIOS
RELATIVOS A LA DISTRIBUCION
DEL TIEMPO DEL ESTADO EN
RADIO Y TELEVISION PARA EL
PROCESO ELECTORAL
EXTRAORDINARIO DEL PODER
JUDICIAL DE LA FEDERACION
2024-2025, EN CONCURRENCIA
CON LOS PROCESOS
ELECTORALES LOCALES EN LOS
ESTADOS DE DURANGO'Y
VERACRUZ 2024-2025, PERIODO
ORDINARIO Y, EN SU CASQ,
PROCESOS ELECTORALES
EXTRAORDINARIOS PARA LA
ELECCION DE PERSONAS
JUZGADORAS DE LOS PODERES
JUDICIALES LOCALES.

Considerando el tiempo para implementar la reforma judicial en materia de
acceso a radio y television, la capacitacién para el uso del Sistema de
Recepcion de materiales a la totalidad de las personas candidatas y la
prueba de capacidad de concurrencia de usuarios, este Consejo General
estima que no existen las condiciones técnicas y operativas necesarias
para implementar un modelo donde cada candidatura ingrese sus
materiales de manera individual mediante el sistema implementado para
tal fin que garantiza la operacidn de las reglas del modelo de
comunicacion politica vigente.

Dadas las consideraciones normativas relativas al acceso al financiamiento de las
candidaturas, los espacios disponibles en la pauta y el nimero de posibles
candidaturas, los plazos que se requieren para la elaboracion, aprobacion y notificacion
de las pautas especificas, asi como las consideraciones técnico-operativas relacionadas
con la capacidad de los sistemas, generacidn de usuarios y contrasenas, tiempo para la
capacitacion de las candidaturas sobre el uso del Sistema de Recepcidon de materiales,
infraestructura para dictaminacién de promocionales y la misma generacion de

estrategias de transmision, este Consejo General estima necesario que el propio
Instituto paute mensajes genéricos por tipo de cargo con mensajes que promuevan
entre la ciudadania la consulta de los perfiles de las personas candidatas a través de

las plataformas digitales habilitadas para tal efecto, tal y como lo establece el articulo
518, de la LGIPE.



Muchas gracias

Dr. José Antonio Pérez Parra
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